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ABSTRACT 

Data mining is a series of processes to explore the added value of a data set in the form of knowledge that has 

not been known manually from a set of data. Data Mining is also often referred to as Knowledge Discovery in database 

(KDD). KKD is an activity that includes the collection, use of data, history to find regularities, patterns of relationships 

in large sets. 

The increasing number of competition in the corporate world, especially in companies that focus on selling 

goods, requires developers to find a strategy that can increase sales and marketing of products sold, one of which is by 

utilizing product sales data. Focus on the application of the Apriori Algorithm to find the most purchased eyewear 

products by customers. As well as to find out the highest sales of eyewear products during the period 2020. And find out 

the lowest sales of eyewear products during the period 2020. To find out the influence of the highest sales of eyewear 

products with customers. 

By using descriptive quantitative method, it is used to analyze the data by describing or describing the data 

that has been collected as it is. Descriptive quantitative research uses a correlational approach. Correlation research 

is research conducted to find out whether there is a relationship and if there is, how close the relationship is and whether 

or not the relationship is meaningful. Correlation research studies two or more variables, namely the extent to which 

variations in one variable are related to variations in other variables. 

The results of this study will provide information and help Moza Optics find out the best selling products. 
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ABSTRAK 

Data mining ini merupakan serangkaian proses untuk menggali nilai tambah dari suatu kumpulan data berupa 

pengetahuan yang selama ini tidak diketahui secara manual dari suatu sekumpulan data. Data Mining juga sering disebut 

juga sebagai Knowledge Discovery in database (KDD). KKD adalah kegiatan yang meliputi pengumpulan, pemakaian 

data, histori untuk menemukan keteraturan, pola hubungan dalan set berukuran besar.   

Semakin Banyaknya persaingan dalam dunia Perusahaan khususnya dalam Perusahaan yang memfocuskan 

pada penjualan Barang  menuntut para pengembang untuk menemukan suatu strategi yang dapat meningkatkan 

penjualan dan pemasaran produk yang dijual, salah satunya adalah dengan pemanfaatan data penjualan produk. Fokus 

kepada penerapan Algoritma Apriori untuk mencari produk kacamata yang paling banyak di beli oleh pelanggan.serta 

untuk mengetahui penjualan produk kacamata tertinggi selama kurun waktu 2020. Dan mengetahui penjualan produk 

kacamata terendah selama kurun waktu 2020. Hingga mengetahui Pengaruh penjualan Produk kacamata tertinggi dengan 

pelanggan. 

Dengan menggunakan metode  kuantitatif deskriptif, digunakan untuk menganalisis data dengan cara 

mendeskripsikan atau menggambarkan data yang telah terkumpul sebagaimana adanya. Penelitian kuantitatif deskriptif 

menggunakan pendekatan korelasi (correlational research). Penelitian korelasi adalah penelitian yang dilakukan untuk 

menemukan ada tidaknya hubungan dan apabila ada, berapa eratnya hubungan serta berarti atau tidak hubungan itu. 

Penelitian korelasi memperlajari dua variabel atau lebih yakni sejauh mana variasi dalam satu variabel berhubungan 

dengan variasi dalam variabel lain. 



Hasil penelitian ini akan memberikan informasi dan membantu Optik Moza mengetahui Produk Terlaris. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang  

 
 

Moza Optical merupakan salah satu optik yang ada di Bandar Lampung yan telah berdiri sejak 2010,Pada 

kegiatanya Moza Optical ini melakukan proses jual beli Kacamata dengan berbagai merk, Banyak nya Transaksi 

Penjualan sehari-hari maka data penjualan pun semakin lama akan bertambah semakin banyak. Jika dibiarkan saja, maka 

data-data transaksi penjualan tersebut hanya menjadi sampah yang tidak berarti. Dengan adanya dukungan 

perkembangan teknologi, semakin berkembang pula kemampuan dalam mengumpulkan dan mengolah data. 

Pemanfaatan informasi dan pengetahuan yang terkandung di dalam banyaknya data tersebut, pada saat ini disebut dengan 

data mining.  

Data mining ini merupakan serangkaian proses untuk menggali nilai tambah dari suatu kumpulan data berupa 

pengetahuan yang selama ini tidak diketahui secara manual dari suatu sekumpulan data. Data Mining juga sering disebut 

juga sebagai Knowledge Discovery in database (KDD). KKD adalah kegiatan yang meliputi pengumpulan, pemakaian 

data, histori untuk menemukan keteraturan, pola hubungan dalan set berukuran besar.   

Semakin Banyaknya persaingan dalam dunia Perusahaan khususnya dalam Perusahaan yang memfocuskan 

pada penjualan Barang  menuntut para pengembang untuk menemukan suatu strategi yang dapat meningkatkan 

penjualan dan pemasaran produk yang dijual, salah satunya adalah dengan pemanfaatan data penjualan produk. Dengan 

adanya kegiatan penjualan setiap hari, data semakin lama akan semakin bertambah banyak. Data tersebut tidak hanya 

berfungsi sebagai arsip bagi perusahaan, data tersebut dapat dimanfaatkan dan diolah menjadi informasi yang berguna 

untuk peningkatan penjualan dan promosi produk.  

 

Untuk mendapatkan informasi tentang hasil produk yang paling banyak di jual dan diminati di perusahaan 

Moza Optical dari suatu database transaksi, penulis menggunakan algoritma apriori, sehingga nanti hasilnya dapat 

digunakan untuk pengembangan peningkatkan penjualan dan pemasaran produk kacamata.  

 

Berdasarkan latar belakang diatas maka penulis membahas judul “Analisis Data Penjualan Produk Pada Optik 

Moza ”. 
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