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ABSTRAK 

Penggunaan kacamata selain sebagai alat bantu pengelihatan juga digunakan sebagai 

aksesoris untuk meningkatkan penampilan agar penampilannya terlihat lebih menarik. 

Selain pemilihan lensa kacamata yang tepat pemilihan frame kacamata juga sama 

pentingnya karena sangat berpengaruh pada penampilan seseorang ketika memakainya. 

Maka memilih bentuk bingkai (frame) yang tepat untuk kacamata adalah hal yang penting 

ketika memilih kacamata. Selain memilih bentuk bingkai (frame), memilih warna bingkai 

(frame) juga sama pentingnya. Karakter bentuk wajah dan warna kulit setiap orang 

berbeda-beda, untuk itu kesesuaian dalam memilih frame kacamata juga harus 

disesuaikan dengan bentuk wajah dan juga warna kulit masing-masing orang, karena 

belum adanya sebuah sistem yang terkomputerisasi yang digunakan dalam pemilihan 

bingkai kacamata yang tepat untuk pengguna kacamata di Optik Mitra dan masih dengan 

menggunakan metode manual dalam pemilihan bingkai kacamata. Hasil penelitian ini 

disajikan secara kualitatif. Penulis menekankan untuk melakukan pemilihan yang tepat 

sesuai dengan bentuk wajah dan warna kulit agar menambah nilai estetika pada pemakai 

kacamata. 

Kata kunci: Bingkai Kacamata, Bentuk Wajah, Warna Kulit, Tepat, Kualitatif 

ABSTRACT 

The use of glasses apart from the tools vision also used as accessories to improve the 

appearance. In addition to choosing the right eyeglass lenses, choosing eyeglass frames 

is no less important because it greatly affects a person's appearance when wearing them. 

So choosing the right eyeglass frame shape is important when choosing eyeglasses. In 

addition to choosing the shape of the frame, choosing the color of the frame is just as 

important. The character of each person's face shape and skin color is different, for this 

reason the suitability of choosing eyeglass frames must also be adjusted to the face shape 

and also the skin color of each person, because there is no computerized system that is 

used in selecting the right glasses for each person who wears glasses at Mitra Optik and 

still use the manual method in selecting eyeglass frames. The results of this study are 

presented qualitative. The author emphasizes making the right selection according to the 

shape of the face and skin color in order to add aesthetic value to glasses wearer. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Kacamata adalah lensa tipis untuk mata guna menormalkan dan mempertajam 

penglihatan. Sekarang, selain menjadi alat bantu penglihatan, kacamata juga sudah 

menjadi pelengkap gaya dan menjadi alat bantu khusus untuk menikmati hiburan seperti 

kacamata khusus tiga dimensi. 

 

Preferensi pada kacamata sebagai alat bantu koreksi kelainan refraksi yang 

dilatarbelakangi oleh cara perawatannya yang sangat mudah dilakukan dan juga harganya 

yang tergolong relatif murah. (Khurana, 2017) Para pengguna kacamata tidak hanya 

membutuhkan kacamata dari fungsi koreksinya saja, tetapi juga mementingkan 

kenyamanan dalam pemakaian sehari-hari. Salah satu faktor penting dalam kenyamanan 

pemakaian kacamata yaitu cara pemilihan bingkai kacamata yang tepat.(Efendi dkk., t.t., 

2021) 

 

Kenyamanan pemakaian kacamata secara logis berkorelasi erat dengan pemakai. Jika 

dilihat dari kacamata bisnis, dapat dikatakan bahwa kenyamanan para konsumen dalam 

menggunakan produk kacamata pasti berkorelasi erat dengan kepuasaan mereka 

berbelanja di optikal (toko optik). 

 

Optikal adalah fasilitas pelayanan kesehatan yang menyelenggarakan pelayanan 

refraksi, pelayanan optisi dan pelayanan kontak. Refraksionis Optisien atau Optometris 

adalah setiap orang yang sudah lulus Pendidikan di bidang refraksi optisi dengan 

peraturan undang-undang. (Permenkes No 14, 2021) 

 

Dahulu kala, kacamata pada umumnya digunakan sebagai alat untuk mengobati mata 

yang memiliki masalah rabun. Meskipun tidak mengobati mata secara menyeluruh. 

Namun, setidaknya membantu mata untuk dapat melihat dengan jelas menggunakan alat 

tersebut. 

Menggunakan kacamata adalah solusi yang sudah banyak dilakukan dan memang 

terbukti manjur. Memilih kacamata sendiri sebenarnya tidak hanya berlaku bagi mereka 

yang mengalami kelainan mata. Bagi orang yang ingin sekedar bergaya atau 

memperindah penampilan pun, wajib memperhatikan pemilihan kacamata yang tepat. Hal 

ini berkaitan dengan kesesuaian pada bentuk wajah, warna kulit, dan berbagai 

pertimbangan lainnya. 

Kacamata bukan hanya menjadi alat penolong bagi mereka yang mengalami kelainan 

penglihatan, akan tetapi sekaligus dapat berfungsi untuk memperindah penampilan. 

Banyak orang yang menggunakan kacamata untuk mengubah penampilan mereka 

sehingga menjadi kelihatan lebih menarik dan bermode. Beberapa yang lain  
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